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David Berlow y el Font Bureau

Por Eduardo Danilo

DAVID BERLOW ENTRO AL MUNDO DE LA TIPOGRAFIA EN 1978
COMO DISENADOR DE LETRAS PARA LA CASA TIPOGRAFICA
MERGENTHALER LINOTYPE. EN 1982, DESPUES DE TRABAJAR
PARA LINOTYPE POR CUATRO ANOS, SE UNIO A LA NUEVA DIS-
TRIBUIDORA DE TIPOGRAFIAS BITSTREAM, INC. BERLOW DEJO
BITSTREAM EN 1989 PARA FUNDAR EL FONT BUREAU, CON RO-
GER BLACK. HASTA LA FECHA, EL FONT BUREAU HA DESARRO-
LLADO MAS DE DOSCIENTAS FUENTES TIPOGRAFICAS A LA
MEDIDA PARA ORGANIZACIONES COMO EL CHICAGO TRIBUNE,
EL WALL STREET JOURNAL, ENTERTAINMENT WEEKLY, NEWS-
WEEK, ESQUIRE, ROLLING STONE Y HEWLETT-PACKARD. EL
FONT BUREAU TIENE EN SU LIBRERIA COMERCIAL MAS DE QUI-
NIENTAS FUENTES A LA VENTA. DAVID BERLOW ES ACTUAL-
MENTE EL PRESIDENTE DELFONT BUREAU.

¢Como surgi6 la idea de fundar The Font Bureau?

Roger Black y yo teniamos ideas distintas, sin embargo eran compatibles. Yo ha-
bia estado trabajando para dos compafiias, Linotype y Bitstream, que son mas
bien “curadoras” de la cultura tipogréfica que empresas dedicadas al disefio de
nuevas tipografias. Ambas compafiias preferian enfocarse a clientes que reque-
rian la digitalizacién de fuentes “andlogas” ya existentes, mas que desarrollar
nuevos disefios o revivir antiguos tipos que fuesen Utiles al mercado, ademas de
que estaban comprometidas a ofrecer grandes colecciones tipogréficas que tu-
vieran gran demanda.

Por su lado, Roger participaba activamente en el desarrollo de herramientas
profesionales para la edicion de revistas y periddicos con herramientas de au-
toedicién (pTp) a mediados de los afios 80; pertenecia al Consejo de Tipografia
de Adobe, asesorando al Departamento de Disefio Tipografico Postcript en la se-
leccion de familias tipogréficas por desarrollar. En ese entonces sélo existian cer-
ca de 100 familias tipogréficas en formato Postscript. Roger veia gran escasez de
fuentes en este formato, lo cual, de no ser solucionado, restringiria el crecimien-
to de las tecnologias ptp en diarios y revistas. Por ejemplo, un periédico no esta-
ria dispuesto a cambiar su tipografia Dow Text por la Times New Roman sélo por
migrar a esta nueva plataforma (pTp), que tenia un costo de inversion, capacita-
cién y mantenimiento muy bajo. Asi que, simplemente, yo queria disefiar mu-
chas fuentes y Roger tenia clientes que las necesitaban desesperadamente.
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¢Cudl fue la primera fuente tipografica lanzada por Font Bureau?

Hice un revival de Egizio bold, junto con el estilo bold italic, para la revista Califor-
nia en 1987, cuando aln trabajaba en Bitstream. Roger logré que la plataforma
tecnoldgica funcionara y el cliente pudo usar las fuentes. Habiendo hecho estas
fuentes en forma exclusiva por un afio, se quedaron guardadas “en el cajén” has-
ta que en 1989 formaron parte de la primera libreria de tipos del Font Bureau.

¢Qué distingue la libreria del Font Bureau de las de otras casas de disefio
tipografico?

Nuestras fuentes no son hechas de una mejor manera que la de otros, o me-
jor disefiadas que las de otros; dentro de nuestro circulo de tipdgrafos serios y
profesionales, simplemente damos por hecho estas cosas. Yo creo que es nues-
tra coleccién lo que nos hace Gnicos, pues muchas de nuestras fuentes, si no la
mayoria, han sido hechas en respuesta a las necesidades de nuestros clientes,
particularmente periddicos, revistas y desarrolladores de software. De hecho,
nuestra libreria es mas util en un factor “uso x tipo” que la mayoria de las libre-
rias en el mercado. También estoy seguro que podrias apuntar algunas de nues-
tras fuentes y decir: “¢y esta para qué sirve?”, y podriamos identificar tres o
cuatro usos posibles para un tipo como Reactor; pero la mayoria de nuestras
fuentes, como Bodega,
Interstate o Poynter Oldstyle tienen cientos de usos posibles, desde texto hasta
logos, pasando por todo el espectro de publicaciones impresas, y sin mencionar
muchos otros usos tipograficos.

Después de 13 aios de existencia, el Font Bureau es muy respetado, y tiene
la reputacién de ser uno de los principales estudios de disefo tipografico a
nivel mundial. ¢Qué hay en el futuro de esta casa tipografica?

iQué amable! El mejor futuro que una compafiia de disefio tipografico puede te-
ner estd en su pasado. No quiero decir que siempre veamos hacia atrds; de he-
cho siempre buscamos nuestra estabilidad como principal objetivo. El valor de
nuestra empresa no sube ni baja al deseo de nuestros socios, o del mercado.
Cuando las cosas marchan bien en el mundo la gente quiere editar publicacio-
nes; cuando las cosas no van bien, aun asi la gente también quiere editar publi-
caciones; los redisefios de productos y publicaciones suceden, curiosamente,
dentro de su propio ciclo. Manejar una empresa de manera exitosa, dentro de la
perspectiva de nuestros clientes, significa capacitar gente para disefar y dar so-
porte de tipografia, ademas de mantenernos al frente de los avances tecnolégi-
cos. Estas son cosas que hemos estado haciendo y las hemos hecho muy bien;
debemos continuar asi en el futuro.

¢Quién es tu diseiador de tipografia favorito de todos los tiempos?

Esa no es una buena pregunta. El término “favorito” se puede referir a su trabajo
0 a su persona. Hay tantos a quienes yo admiro, y que adn viven, que seria una
verglienza ignorarlos como personas. Y también estdn los que ya murieron, a
quienes conoces anecddticamente. Después, estan los disefiadores que sélo co-
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nozco a través de su trabajo, con pequefios esbozos de sus vidas. Y finalmente,
estan los disefiadores de quienes no sabemos nada: quiénes eran, o de dénde
surgieron, y s6lo su trabajo sobrevive. Yo creo que para responder, tendria que es-
coger al disenador del disco Pasitos, de la antigua Grecia, porque es apropiada-
mente anénimo, como todo gran trabajo tipografico —-no sabemos quién lo hizo,
cuando, por qué o con qué, y ni siquiera sabemos lo que dice, pero aun asi es una
pieza tipografica aterradoramente fantastica... y quien quiera que la disefid, esta-
ba milenariamente adelantado a su tiempo.

En la historia de la tipografia impresa, cada siglo representa una transicion
en la forma de la letra. ¢Cudl reconoces como la gran transicion tipografica
en el siglo xx?

Tendria que decir que el resurgimiento o la invencién del tipo palo seco en toda
su gloria, de la grotesca (Grotesque) a la geométrica (Futura), para después con-
cluir con las post modernas (Interstate, Meta). La mayoria de los disefiadores
modernos no tiene idea de cuanto tiempo el disefio occidental estuvo deambu-
lando en la selva del estilo serif, hasta que el Gltimo siglo se sumergiera en un
espacio de disefio totalmente nuevo. Y claro, después vino todo el cambio tec-
noldgico en la dltima parte del siglo xx, el cual nos trajo la tipografia digital.

¢Cudl es el futuro de la tipografia? ¢Esta en la forma, o mas bien en la adap-
tacion tecnolégica como en décadas y siglos anteriores?

¢Quieres decir, qué nuevas formas “surgirdn”? Esto ha estado siempre a merced
de la tecnologia y la moda, y ocasionalmente -como en el grunge- surge de
ambas. La tipografia de pantalla para e-mail y el Internet estd por ahora bajo la
condicién de “primero la tecnologia”, particularmente en el desarrollo de una
mayor capacidad en el manejo de una composicién tipografica mas sofistica-
da; después, el disefio de los tipos tomara ventaja de ella. También existe el te-
ma en el que la tipografia es un término tan general, que no es posible
determinar su destino, pues no se sabe quién la usard y para qué. Es decir, el fu-
turo de la tipografia de texto en impresos y el de display en televisién, son dos
cosas totalmente distintas.

¢Qué tendencia ves en el futuro de las formas tipograficas?
La tipografia de texto cambia muy lentamente. La tipografia display cambia, se
recicla rapidamente.

De todo tu trabajo como disefiador, ¢qué proyecto de desarrollo tipografi-
co es tu Favorito?

Mi desarrollo favorito ahora es el que estoy trabajando. Si me hubieras pregun-
tado lo mismo hace cinco afios, o si me lo preguntas dentro de cinco afios, la res-
puesta serd la misma. No hay otra respuesta.:) g
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