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Typerware & Garcia fonts

Extracto de la entrevista con Andreu Balius y Joan Carles P. Casasin
Por Eric Olivares

GARCIA FONTS & CO. TIENE COMO INTENCION DIVULGAR Y
DAR A CONOCER EL TRABAJO DE LA GENTE QUE TENGA ALGO
QUE DECIR SOBRE LA TIPOGRAFIA. LAS FUENTES DEL CATALO-
GO DE GARCIA FONTS & CO. SON APORTACIONES DE DIVER-
SOS DISENADORES Y SON LA MATERIA PARA EL INTERCAMBIO
QUE SE PROPONE CON ESTE PROYECTO.

¢Como surge Typerware y Garcia Fonts?

JC. Son dos cosas que surgen y funcionan paralelamente, que coinciden en un
principio.

AB. Garcia Fonts surge entre abril y mayo de 1993 y Typerware empieza a funcio-
nar desde ese momento, porque empezamos trabajando en el disefio de tipos
que incorporabamos dentro del proyecto de Garcia Fonts.

JC. Empezamos a disefar tipos, simplemente por diversion, hacia junio de 1993,
luego algunos trabajos para amigos y al final acabé convirtiéndose en un estu-
dio de disefio tipogréfico.

AB. Typerware estaba convirtiéndose en un estudio de disefio y Garcia Fonts
quedd un poco dentro de ese proyecto. Garcia Fonts somos nosotros y toda la
gente que ha aportado material al catdlogo, nosotros estamos organizando y
dandole seguimiento al proyecto.

Garcia Fonts es conducido por Typerware pero a su vez, Typerware forma parte
de Garcia, al igual que quienes, de una forma participativa, mandan fuentes a
Garcia y a su vez reciben las tipografias que estan en el catalogo. En el fondo es
un intercambio, en el que la gente aporta un trabajo y tiene a cambio el trabajo
de otra gente.

¢Por qué el nombre de Garcia?

AB. Garcia es como decir Smith, Lopez o Rodriguez...

JC. El mayor nimero de nombres en el directorio telefénico, por lo menos aqui,
es Garcia un apellido casi anénimo.
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Todas las fuentes son
enlatadas para su envio.
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Entonces, ¢Garcia Fonts puede ser cualquiera?

AB. En un principio se tenia la idea de que las tipografias se presentaban como
propuestas, mas que como formas terminadas para un uso. Se pretendia que la
gente retomase esas formas tipograficas, las reciclara, las manipulara y las volvie-
ra a entregar a Garcia Fonts y, a la vez, esa fuente podria ser manipulada por ter-
cera, cuarta o quinta vez y devuelta, de forma que, al final de este proceso, no se
podria hablar del disefio de una sola persona, sino de varias; como intervencio-
nes, siempre partiendo del disefio original, de una base, de una persona. Es como
una cancién que se hace popular y la canta todo el mundo sin saber quién es el
autor y llega un momento en que acaba siendo patrimonio de mucha gente.

Para Typerware ¢cual es el principal fin de la tipografia?

JC. Podemos incluso tener opiniones ligeramente distintas, pero es tal y como ta
lo decias, mientras habldbamos antes de empezar la entrevista. Nosotros defen-
demos la posibilidad expresiva, al igual que la informativa; depende del trabajo
y de orientar mas hacia un lado o hacia el otro, es cuestion de equilibrio. Tal co-
mo mencionabas, depende del uso que le des a la tipografia, se le puede utilizar
como un recurso expresivo. Siempre hemos creido que la forma tipografica tie-
ne...

AB. jComunical, el fin es la comunicacion, sea verbal o visual. La tipografia, como
forma, comunica, sea un signo inteligible como la “A” o bien un icono.

¢{Qué cambios creen que protagoniza la tipografia hoy?, ¢son realmente re-
presentativos?, ¢podriamos estar hablando de una revolucion tipografica?
JC. Un cambio cualitativo y cuantitativo, tanto en el tipo de comunicacién como
en la cantidad de informacion.

AB. Méas que protagonista creo que este fenémeno esta dado por otros cambios,
que son los tecnoldgicos.

JC. Si que se puede hablar de un boom de la tecnologia.

La entrada de la tecnologia donde la tipografia ha dejado de ser algo muy espe-
cifico que habia que ir a buscar a ciertas casas de composicién en donde sélo te-
nian cierto catalogo limitado de tipos para componer las cosas, ha pasado a
ofrecer muchisima mas variedad y posibilidad de distorsion, de retoque, de ha-
cértelo a tu manera. Eso nos ha venido rebotado del boom de la investigacion,
de todos los trabajos que se han hecho en otros paises anteriormente y, segura-
mente, como siempre, con cierto sentido de mimesis.

Es como lo que nos comentabas respecto a que la tecnologia no sélo esta evo-
lucionando, sino revolucionando la misma cultura, y esta evolucién acarrea cam-
bios mucho mas extremos en estética visual y moda a todos los niveles, desde
la ropa y los objetos hasta los mensajes y sus contenidos. La cultura evoluciona
con todo lo que acarrea. Cultura es todo.

AB. Cambia el lenguaje mismo de la sociedad.

JC. Hay sobreinformacion y caos en la informacion.
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Algunos de los catédlogos
promocionales de sus fuentes.

Las formas de lectura, las metodologias que tenemos para decodificar e in-
terpretar la informacién van modificaAndose hacia ese sentido, aunque mu-
chas veces esa apabuyante rafaga de informacién es asimilada sin una con-
ciencia critica.

AB. Es un tipo de lectura que va mas alla de la simultaneidad informativa

JC. Yo creo que hay mucha conciencia critica porque no hay muchos trabajos efi-
cientes y creativos.

AB. Siempre influye el contexto del propio trabajo y no venderias si no te arries-
gas a hacer experimentos creativos, propuestas distintas y osadas, aunque jus-
tificadas. Hay trabajos frivolos y raros por ser raros, por frivolidad. Un alarde de
efectismo.

¢No sera que detras de ese abuso de efectismo, de la moda sin concepto, se
escucha muchas veces la insuficiencia creativa?

AB. Hay muchos que si, pues hay gente que utiliza la Gltima tipogrtafia de Emi-
gré o de tal catdlogo que acaba de salir como sinénimo de creatividad, sin ser-
lo, porque luego lo aplica mal. Subsite un poco el engano, pues pretenden esta-
blecer una relacién de que la Gltima tipografia es igual a maxima creatividad,
cuando la relacién se establece en cuanto a la aplicacion.

¢Creen que en el diseio tipografico contemporaneo hay una evolucion real?
JC. El hecho de que la tipografia sea tan maleable en este momento implica di-
rectamente que haya mucha mas experimentacion y posibilidad de evolucién
acelerada, pues es mucho mas rapido trabajar con la computadora que con el
plomo. Esa cantidad de experimentos que van surgiendo y que, como rueda
cuesta abajo, van tomando una velocidad mayor, no en el caso de la evolucién,
pero si en el caso de la produccién, generan mas caracteristicas interesantes pa-
ra dar un paso mas alla. Si esas 100 tipografias ocurren ahora en un afio, antes
sucedia a lo mejor en 15 0 20 afios.

EO. Obviamente porque eran consecuencia de los medios de produccién y repro-
duccidn y difusién anteriormente utilizados.

¢Como genera entones Typerware sus fuentes?

JC. Depende mucho del momento.

AB. Es muy aleatorio.

JC. Se trabaja de todas maneras. Muchas tipografias que hicimos hace tiempo
salian de chistes y éste era un tipo de aprendizaje para divertirse; aparecian a
partir de bromas y cosas que hacian gracia. En cualquier momento podia surgir
una idea para hacer una tipogafia. g
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